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33 Auszug und Ergebnisse der Kampagne

¥ Was kdnnen wir anbieten und erreichen?

3> Wie starte ich die Energiewende in meiner Kommune?
3% Tools (Strategiebox, Tiny Haus, etc.)
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1. SCHRITT:

Aufmerksamkeit
erzeugen

2. SCHRITT:

BewuBtsein
erzeugen

3. SCHRITT:

Thematik der Zielgruppe
attraktiv machen

4. SCHRITT:

Bereitschaft zum eigenen
Handeln wecken

Mythen und Vorurteile
abbauen

Mit Daten & Fakten Augen
6ffnen

Persdnliche Betroffenheit
erzeugen

Emotionen ansprechen

Motivation erzeugen
Selbstwirksamkeit als gutes
Gefuhl

Teilnahme an Veranstaltungen
Informieren und lernen
Weiterempfehlen & umsetzen

Social Media
Pressearbeit
Landingpage

November
2023

Social Media
Pressearbeit
AuBenwerbung

Januar
2024

Social Media
Pressearbeit
Roadshow

Internetseite

Februar
2024

Ende der
Kampagne
30.11.24



Bad Kissingen Bamberg
20.662 Einwohner 78.604 Einwohner
TN

Neumarkti.d. Opf.

Aschaffenburg 41.623 Einwohner
71.977 Einwohner
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Amberg
41.732 Einwohner

/2

Schwandorf
28.189 Einwohner

e ————
—

R —
—

——

——<I

—
—t

®
Forchheim — - O

32.889 Einwohner — )

Straubing
47.733 Einwohner

Lauf a.d. Pegnitz P
25.617 Einwohner _—"

\

Roth g 9 =\

26.874 Einwohner _—

*,
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Donauwdrth

20.328 Einwohner e F—— <
Neuburg a. d. Donau ?
29.862 Einwohner / = Landshut

74.412 Einwohner

Aichach
21.310 Einwohner

h

Pfaffenhofen a.d. Ilm
25.730 Einwohner

e

Augsburg
300.047 Einwohner
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Marktoberdorf Straubing
351 300

Neumarkt
Forchheim 80

b2

Bad Kissingen
200

Amberg
214
Pfaffenhofen
795
Schwandorf
308
Roth
149
Aschaffenburg Bamberg
124 126
Augsburg
68

Neuburg a.D.
126

Donauwdorh Landshut

470 137
Rosenheim
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Keset

Welche der folgenden Aussagen beschreibt Ihre grundsétzliche
Einstellung gegeniiber unserem Informationsangebot am Besten?

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
sohr positiv positiv negativ sohr negativ

& 28

Nutzen Sie bevorzugt Online- oder Offline-Kanéle, um Informationen zu
bevorstehenden

80%

60%

20%

0%

Online Gber Social Media Offline Gber Zeitung/ Online Gber
I

auf
regionalen Webangeboten

PR |

Was ist fir sie der wichtigste Beweggrund, sich mit dem
Informationsangebot zu beschdaftigen?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Die Kosten flr Energie zur Warmegewinnung in meinem Zuhause sind mir zu hoch.

Ich mochte meine Wohngesundheit verbessern.

Ich méchte nachhaltiger leben im Hinblick auf die nachkommende Generation.

Ich méchte den Wert meiner Wohnimmobilie fur meine Kinder und Enkelkinder erhalten.
Es ist mir wichtig mein Zuhause immer auf dem neuesten Stand zu halten.



ANGELo




Wie starte ich die Energliewenae

Die Energiewende ist notwendig und gewlnscht— doch wie startet sie erfolgreich?
Was und wen bezieht man ein?

Was ist der richtige Weg?



Wie starte ich die Energliewenae

3. Kontinuierliche Beteiligung von Blrgerinnen, Blrgern und weiteren lokalen Stakeholdern

Soll-Zustand

5. Entwicklung und Verabschiedung eines Zielszenarios

10. Kommunikationsstrategie, mit der Sie alle Akteure ansprechen und einbinden



Wie starte ich die Energliewenae

Kommunen kénnen hierbei als Vorbild flr Blrgerinnen
und Blrger sowie Nachbarkommunen vorangehen, indem
sie ihre kommunalen Liegenschaften entsprechend
ausstatten und agieren.

Ein wichtiger Punkt ist es, flr Burgerinnen und Blrger
Anreize zu schaffen, zu informieren, entsprechende
Beratungen anzubieten und ein aktives Einbringen
generell zu fordern.

Dazu haben wir eine Zusammenfassung der Erkenntnisse
im DIALOG mit den Blrgern und Blrgerinnen.
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